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3800 événements 
pour booster vos exportations
La crise a-t-elle eu un impact négatif sur la fréquentation des foires & salons dans
le monde?
Oui, mais il est loin d’avoir été dévastateur si l’on en croit les chiffres publiés par
l’UFI (Global Association of Exhibition Industry) pour le monde, et Unimev (Union
française des métiers de l’événement, ex. FSCEF) pour la France, notamment
grâce aux relais de croissance qu’ont constitué les marchés émergents, tant en
manifestations qu’en exposants et visitorat. Ces deux organisations s’attendent
d’ailleurs à ce que la vraie reprise ait lieu en 2015 (lire pages suivantes).
Les salons professionnels restent donc des lieux de rencontres business privilégiés
pour les entreprises de la planète. On s’y montre, on y veille, on noue ou on entre-
tient le contact physique avec ses fournisseurs, ses clients, ses prospects et… ses
concurrents. Un contact physique qui reste indispensable à l’international.
La sélection 2015 que nous vous proposons est aussi riche que l’an dernier: 3600
foires et salons professionnels dans 105 pays, près de 180 en France, soit près de
3800 événements professionnels. 
Comme chaque année, nous fournissons des informations précieuses pour faire
gagner du temps à nos lecteurs: labels qualités (646 cette année), pavillons col-
lectifs français (251 mentionnés pour 2015), index des événements pour faciliter
la recherche. Et nous proposons trois calendriers distincts, réalisés avec le
concours de nos partenaires, pour faciliter la lecture:
• celui des foires et salons à vocation internationale en France, qui comporte 177
rendez-vous labellisés, a été fait grâce au concours de la fédération Unimev, notre
partenaire ; 
• celui des foires et salons dans le monde, qui répertorie 3593 événements, a été
réalisé avec le concours de notre partenaire Eventseye, et comporte deux labels
de qualité : celui de l’Ufi (Global Association of Exhibition Industry), et celui d’un
drapeau tricolore, qui confirme la présence d’un pavillon collectif France subven-
tionné sur la manifestation;
• celui des pavillons France subventionnés par les pouvoirs publics fournit, par
pays, avec le contact de leur organisateur.
De quoi préparer votre programme de prospection et d’exposition 2015 en toute
sérénité. 
À vos agendas!

Christine Gilguy
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Vivement 2015 ! Quelle que soit la
région, le continent, le pays, les organi-
sateurs de salons sont unanimes : la
crise économique se fait encore sentir,
mais progressivement ses effets s’es-
tompent, au point d’anticiper une sortie
du tunnel fin de l’année prochaine. De
façon concrète, l’Union des foires inter-
nationales (UFI) dévoile dans son 13e

baromètre mondial de la profession que
56 % de ses membres « déclarent que
l’impact de la crise économique sur leurs
affaires n’a pas encore disparu », tout en
annonçant « sa fin en 2015 ». 
Sur une période de cinq ans, il est inté-
ressant de remarquer que la majorité des
entreprises affichent une hausse de leurs
chiffres d’affaires. Près de la moitié aurait
même réalisé un profit de plus de 10 %
depuis 2010. Évidemment, la perception
de la crise diffère selon les régions. L’an

Après la crise, 
les salons à l’heure du réveil 

dernier, les organisateurs de salons
étaient 57 % en Amérique à considérer
que la crise était déjà « derrière eux »,
alors que ce taux ne dépassait pas 30 %
en Europe. Et 95 % d’entre eux décla-
raient des résultats stables (entre - 10 %
et + 10 %) ou en hausse (plus de 10 %),
contre 73 % sur notre continent. Dans la
zone Asie Pacifique, cette part atteignait
73 %. 
L’Ufi note également quelques diffé-
rences sensibles entre pays. Ainsi, quand
53 % projettent une augmentation de
leurs profits supérieure à 10 % cette
année en Allemagne, ils ne sont plus que
50 % aux États-Unis et 25 % en Chine.
Reste que c’est outre-Rhin qu’on est le
moins optimiste : une entreprise sur deux
estime que l’impact de la crise est ter-
miné, contre sept sur dix outre-Atlantique
et 72 % dans l’ex-Empire du Milieu. 

Fini la crise. Mais, après la tempête sur l’économie mondiale survenue en 2008, ce n’est pas
encore le beau temps. Il faudra attendre fin 2015 vraisemblablement pour que s’effacent
définitivement les effets néfastes de cette crise et que les métiers des foires et salons
retrouvent leur allant. Les plus optimistes sont les organisateurs américains. Les marchés
émergents, Asie en tête, constituent, par ailleurs, les meilleurs relais de croissance. La
France résiste bien, surtout grâce à ses grands salons professionnels attirant une clientèle
planétaire. 

FOIRES ET SALONS FRANCE-MONDE 2015

D
.R

.

La bonne nouvelle vient de la bonne tenue
des salons professionnels, comme Who’s
Next-Prêt-à-Porter. Le nombre d’exposants
en France y a augmenté de 4,2 %. 
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Concernant la France, d’après l’Union
française des métiers de l’événement
(Unimev), l’activité des foires et salons a
montré « une stabilité remarquable » en
2013. Les locations de surfaces nettes
ont, toutefois, perdu 2,2 % en un an et
les dépenses des annonceurs, après une
hausse de 0,8 % en 2012, ont reculé
pour la première fois depuis trois ans de
1 % en 2013 – un chiffre, il est vrai, infé-
rieur à la baisse globale de 3 % des
dépenses des annonceurs. 
La bonne nouvelle vient de la bonne
tenue des salons professionnels français,
comme Who’s Next-Prêt-à-Porter. Le
nombre d’exposants y a en effet aug-
menté de 4,2 %. Certes, les exposants
sont plus économes et la surface
moyenne de stand louée à régressé de
1,4 %. En revanche, le nombre d’entrées
de visiteurs-acheteurs professionnels est
monté de 1,7 %. Parmi les manifestations
qui ont profité de cette vague, peuvent
être cités le Sirha, le Sima, Maison &
Objet, Première Vision, Be+Energie Posi-
tive, Industrie. 
Par ailleurs, la clientèle internationale est
toujours au rendez-vous. Sur 111 salons
professionnels répertoriés en 2013, le
nombre de participants internationaux,
indiquait Unimev en juin 2014, aurait aug-
menté de 3 à 4 %. Une hausse sensible
confortée par la croissance de 4 à 5 %
des visites étrangères. Avec, en vedette,
quelques salons de renommée mondiale,
à l’instar de Cartes, Interfilière, Maison et
Objet, Mipim, Première Vision, Première
Classe, Sirha et Space. 
Pour la plupart de ces événements, les
organisateurs ont alimenté leur montée
en puissance ou conforté leur arrivée au
sommet en les « déclinant » hors de
l’Hexagone. Ils ont, en particulier, exporté
leur savoir-faire en Asie, à Singapour, à
Hong Kong, en Chine en particulier.
Selon l’Ufi, l’univers des salons suit la
transformation de l’économie planétaire.
L’activité dans le monde se déplaçant de
l’Ouest vers les zones émergentes, les
foires et autres manifestations font de
même. 
Ce que montrent les statistiques de ces
dernières années, c’est que ce mouve-
ment de la filière des expositions vers les
régions émergentes est loin d’être
achevé. Entre 2008 et 2012, la superficie
nette louée a progressé de 9 % en Asie
à 21,6 millions de mètres carrés (m2), de

Les relais internationaux de croissance
pour les métiers du salon devraient être
les mêmes dans le futur. Le graphique
ci-contre montre à quel point par rapport
à leurs produits intérieurs bruts les
régions émergentes affichent encore un
retard sensible en matière de location
d’espace. Alors que l’Amérique du Nord
et l’Europe affichent un taux supérieur à la
moyenne de + 14 % et + 11 % respec-
tivement, le rapport espace-PIB comparé
à la moyenne mondiale est très faible en
Afrique, avec - 72 %, relativement bas en
Amérique latine, avec - 47 %. Le retard
est moins flagrant pour la partie Asie
Pacifique + Moyen-Orient, avec - 13 %. 
Dans son analyse, l’Union des foires inter-
nationales affiche une prudence de bon
aloi. « Toutes les économies ne sont pas
comparables en termes de potentiel de
foires commerciales », reconnaît l’Ufi.
Pour autant, elle affirme que la croissance
se situe bien là, dans ces pays nouveaux
qui offrent des perspectives « très exci-
tantes ». 

François Pargny

FOIRES ET SALONS FRANCE-MONDE 2015

27 % en Amérique centrale et du sud à
5,1 millions de m2, 7 % au Moyen-Orient
à 2,6 millions de m2 et de 2 % en Afrique
à 1 million de m2. Les membres de l’Ufi
profitent de l’émergence de nouvelles
nations sur l’échiquier mondial pour s’im-
planter durablement sur de nouveaux
marchés. 

Le mouvement des manifestations vers les
régions émergentes est loin d’être achevé

CHIFFRES CLÉS DES FOIRES ET SALONS EN FRANCE (2012)

- 1 100 foires et salons par an
- 225 000 exposants
- 5,9 millions de m² nets de stands
- 23,6 millions d’entrées de visiteurs
- 698 000 entrées de visiteurs étrangers dans les salons internationaux
- Dépenses des annonceurs français dans les foires et salons (source
France Pub) : 1,515 milliard d’euros 
- Dépenses des annonceurs dédiées aux relations publiques : 1,797 milliard
d’euros 
- Montant des transactions réalisées évalué au début des années 90 à
quelque 23 milliards d’euros par an (une étude vient d’être initiée pour
actualiser ce chiffre : résultats attendus début 2015).
- Retombées des foires et salons en France (hors flux d’affaires) :
5,8 milliards d’euros, dont 3 milliards d’euros (51 %) bénéficient aux acteurs du
tourisme (hébergement, restauration, transports, shopping, sorties)
- 2,8 milliards d’euros (49 %) bénéficient aux acteurs de l’organisation et de
l’accueil (sites d’accueil, organisateurs d’événements, prestataires de services)

Sources : études partenariales réalisées par Unimev, OJS, CCI Région IDF,
Comité des expositions de Paris, France Congrès, Viparis, Atout France,
Office de Tourisme et des congrès de Paris, DGCIS.

Rapport entre l’espace net loué
et le produit intérieur brut
(en dollar) de chaque continent
comparé à la moyenne mondiale
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